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Marco Lampasona
Partner e Founder Innogea 

Clienti seguiti:

UPMC ITALY Srl
FRESENIUS MEDICAL CARE ITALIA Spa
NEPHROCARE Spa
UNIFARM Spa
CDI CENTRO DIAGNOSTICO ITALIANO Spa

Piergiulio Lauriano
Partner e Founder Innogea 

Clienti seguiti:

BRACCO Spa
PIC Srl
MENARINI INDUSTRIE FARMACEUTICHE RIUNIUTE Srl
UPMC ITALY Srl
CDI CENTRO DIAGNOSTICO ITALIANO Spa

Giovanni Landino
Client Director Innogea

Clienti seguiti:

VIRGIN ACTIVE ITALIA Spa
LA RINASCENTE Spa
COMUNE DI PALERMO
ORDINE DEI MEDICI CHIRURGHI E DEGLI ODONOTIATRI PALERMO
ASSESSORATO SALUTE REGIONE SICILIANA

Marco Riccobono
Creative Director Innogea
Local Ambassador dell’Art Directors Club Italia per la Sicilia

Clienti seguiti:

BMW ITALIA Spa
WIND TRE ITALIA Spa
GRUPPO FIAT INTERNATIONAL 
HENKEL ITALIA Srl
GRAND VISION ITALIA Srl

Valentina Brancati
Project Manager Innogea

Clienti seguiti:

ZAMBON Spa 
HEINEKEN ITALIA Spa 
VERONESI HOLDING Spa
PARMALAT Spa
SARA LEE HOUSEHOLD & BODY CARE Spa 



Il Reparto Marketing mira a supportare le strutture
sanitarie nel migliorare il proprio posizionamento sul
mercato al fine di incrementare la brand awareness ed
il fatturato delle prestazioni in regime di solvenza.

Dall’analisi di mercato, alla definizione di strategie per
la crescita organica, alle azioni di marketing
above/below the line fino alla gestione della
comunicazione istituzionale.

Obiettivi e
Servizi
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NephroCare Italia
NephroCare Italia è la piattaforma di servizi di Fresenius
Medical Care, principale fornitore mondiale di prodotti e
servizi per pazienti con insufficienza renale cronica.
NephroCare è presente in 8 regioni con 55 centri in Italia e
circa 2.700 pazienti in dialisi cronica.

Obiettivi: 
Rafforzare il posizionamento del Brand in Italia;
promuovere la Dialisi in Vacanza in Italia; incrementare
l’affluenza dell’utenza nell’area della Campania.

Azioni di Marketing e Comunicazione: Analisi del settore e
studio dei competitors, Copy strategy, Campagne digital
ADV, Realizzazione Videointerviste board azienda, Gestione
canali social, restyling sito web e web assistance, Supporto
e coordinamento redazionali ufficio stampa.

Hero Section
nephrocare.it
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https://www.nephrocare.it/


NephroCare Italia

Post Social

Campagna Video Branding
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Amici Italia
Amici Italia è un’Associazione Nazionale per le Malattie Infiammatorie
Croniche dell’Intestino, riunisce adulti e bambini affetti da Colite
Ulcerosa e da Malattia di Crohn.

Obiettivi: Potenziamento del brand, incremento donazioni del 5xmille.

Azioni di marketing e comunicazione: strategie di comunicazione,
digital advertising, copy strategies.

Campagna Multicanale

Campagna Multicanale
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Igea Medical Center
Igea Medical Center, con la sua grande struttura, opera dal 2022 a
Palermo, offrendo una vasta gamma di servizi, con professionisti
qualificati e strumentazione diagnostica di ultima generazione.

Obiettivi: Creare Brand Awareness: comunicare alla città l’apertura del
centro.

Azioni di marketing e comunicazione: campagna affissione, digital
advertising, gestione dei canali social, copy strategies.

Campagna Multicanale

Campagna Affissione
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SAMOT Onlus è un ente siciliano, leader nel terzo settore, che si pone
l’obiettivo di diffondere i principi delle Cure Palliative e realizzare
percorsi di cura rivolti ai malati affetti da ogni forma di patologia
cronico degenerativa.

Obiettivi: Potenziamento del marchio, Sensibilizzazione dell’accesso
alle cure palliative.

Azioni di marketing e comunicazione: strategie di comunicazione
above e below the lines, realizzazione sito web, digital advertising,
gestione dei canali social, copy strategies.

SAMOT Onlus

Restyling Logo

Web Site

Prima Dopo

samotonlus.it
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SAMOT Onlus

Campagne Multicanale
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Clinica Andros, nasce a Palermo e da oltre trent’anni è leader in
Italia nel campo della Medicina della Riproduzione.

Obiettivi: Potenziamento del marchio, Incremento della Pma,
passaggio da follower a leader del settore.

Azioni di marketing e comunicazione: strategie di
comunicazione above e below the lines, realizzazione sito web,
digital advertising, gestione dei canali social, copy strategies.

Clinica Andros
Web Site

clinicaandros.it
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Clinica Andros

Campagna Affissione
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Carosello Social
(Campagna Malta)

SANTABARBARA HOSPITAL, situato a Gela, è una struttura che eroga
servizi ospedalieri, diagnostici, ambulatoriali e di lungodegenza (RSA).

Obiettivi: Aumentare la brand awareness nella Sicilia Orientale,
entrare nel territorio di Malta con il progetto dell’Ortopedia sportiva. 

Azioni di marketing e comunicazione: strategie di comunicazione
above e below the lines, immagine coordinata, realizzazione 2 siti web,
digital advertising, gestione dei canali social, copy strategies,
accreditamento ECM con il territorio.

SANTABARBARA HOSPITAL Web Site
santabarbara.hospital
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La Domenica Favorita
L’Associazione La Domenica Favorita è un ente del terzo settore che,
in collaborazione con il Comune di Palermo, gestisce il progetto
omonimo di valorizzazione del Parco Reale della Favorita.
 
Obiettivi: introdurre il Programma Salute all’interno dell’evento La
Domenica Favorita.
 
Azioni di Marketing e Comunicazione: progettazione e realizzazione
concept, ivi compreso campagne di prevenzione e comunicazione,
organizzazione Talks e opuscoli informativi.

Web Site
ladomenicafavorita.com
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Prima

La Domenica Favorita

Restyling Logo

Campagna di Sensibilizzazione

Dopo
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TAC Nuclear
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Campagna Affissione
Tac Nuclear, con la propria struttura, opera da diversi anni a
Palermo, offrendo una vasta gamma di servizi, con
professionisti qualificati e strumentazione diagnostica di
ultima generazione.
 
Obiettivi: Creare Brand Awareness: comunicare alla città
l’attività del centro.
 
Azioni di marketing e comunicazione: campagna affissione,
digital advertising, gestione dei canali social, copy strategies.



Webinar Innogea

Locandina Evento
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Siamo lieti di presentare il prossimo webinar previsto dal nostro
Calendario dei Live Webinar Direzionali, dal titolo: “Comunicazione di
marketing in sanità”, previsto per il 5 giugno 2025, dalle ore 09.30 alle
11.00.
L’evento è rivolto alle Direzioni generali e sanitarie, ai Responsabili
Marketing e Comunicazione delle strutture sanitarie.
Offrendo una panoramica completa sulle opportunità, i limiti e le buone
pratiche del marketing sanitario, il webinar si pone l’obiettivo di
strutturare un piano di comunicazione con approccio omnicanale e nel
rispetto delle normative vigenti in materia di pubblicità.




